DR (O -

A

PRO i\

2012~ ROC NIK3* 'I,Dl\\l\\.\ 3 - .
SPOROT\KET : a

V.ROPA i B

F&moDKN: Y 4'«:2!'
[ZDENKA o :
DN ANI L
DO ZAHR ) ‘ “.'7{'13*!‘5*
- ‘ et Ry
OCN
IKON v
VE\:\'ROV K 010 m:EHm,
oS 'TE PUPE o % f S v
POZNE Z = i !
SVETA o
L o g
y ’p- ' -
I ¥ 0
§ - 1fy
WG Yy
|l‘ »
i V 1 .
_i‘ » A »

> =L

; v { PROVAS

> - IEI’KAIII(WIEAI!I(EKSI!YLWMK

S O = 5 i \ e

OVA
N Wi e
OVAS B
AN Wit ot
27 gy [H]] PROMO

VLAREMLEy N Y k b |
APOHODLN;: . LEGENDARN

oy | By BREJLDV
SNy KOLEicy I - vnmzmm
ARYCHLE SOUBQy TITANU!

VE}O,L},TL(‘H

0BSL0U7] yig

) - EeStotmy
g - CECHY

JAK SE VIDIME LVYSUIEME Kvariry
AJACE DOOPRAVDy . | e . \
JSME? ] <

Il = - y ) | MistR;
! » % [ . TANCE




Informace o titulu

Reklamni lifestylovy magazin CD pro vas s mési¢ni periodicitou je urcen pro zakazniky Ceskych drah.

Naklad 130 000 vytiskU

Ovéreny naklad auditovany ABC CR.
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Odkud nas ctenari znaji*

s9.3% naozico

23,2 % vlaky CD
10,5 % pribuzni, pratelé

7 % ostatni



Struktura cestujicich Ceskych drah*

15% aktivnirodiny

Hlavnim ddvodem pro cestovani viakem jsou vylety, vyu-
Zivaji osobni, pfiméstské vlaky a rychliky, typicky zastupce
=rodina se zavislymi détmi, vékova kategorie 30 az 44

let, maturita + vyucent, €isty mésicni pfijem domacnosti
do 30 tis. K&, zaméstnanec, Zena vdomacnosti, drobny
podnikatel, Ziji ve stfednich a mensich méstech (20 az 100
tis. obyv.), €tou MF Dnes, Blesk a sleduji TV Nova a CT.

5% nezarazeni

8% mladodtchodci

Vlakem jezdi zejména na navstévy

a vyfizovat si soukromé zaleZitosti,
vyuZivaji osobni a pfiméstské vlaky,
typicky zastupce: penzista + invalidni
dlichodce, 55 a7 60 let, vyucen nebo
ZS, prijem domacnosti do 20 tis. KE
Cistého, stiedni Cechy + jizni Morava,
nema pristup k internetu, ¢te regional-
ni deniky, Pravo, sleduje CT1, Primu.

8% ostatni studenti

Dojizdi casto vlakem nebo autobu-
sem do Skoly, nejcastéji vyuzivaji
autobus, béhem cesty poslouchaji
hudbu, komunikuji, vyuZzivaji osobni
a priméstské vlaky, typicky zastupce:
student S5, ucen, pripadné student
VS, 15 a7 19 let, Zije ve méstech nad
20 tis. obyvatel, cela CR, vyuziva
internet doma, €te Sport, Metro,
sleduje mensiTVaTV Nova.

9% ostatnirodiny

Vlakem jezdi zejména na vylety, navstévy i vy-
fizovani soukromych zalezitosti, vlak preferuji

na del3ivzdalenosti, typicky zastupce = rodina

se zavislymi détmi, 30 aZ 44 let, vyuceni, pfijem
domacnosti okolo 30 tis. KE €istého, zaméstna-
nec, zena v domacnosti, Moravskoslezsky, Zlinsky
a Ustecky kraj, Ctou Blesk, Aha a sleduji TV Nova.

9% ridici pracovnici, podnikatelé

Cestuji vlakem zejména na sluzebni cesty, do prace a na vylety,
vyuZivaji rychliky IC, EC a Pendolino, béhem cesty ¢tou nebo
pracuji, vyuZzivaji notebook, typicky zastupce = podnikatel se
zam@stnanci, Fidici pracovnik, mladsi stfedni vék 30 aZ 44 let, VS
nebo maturita, vy33i pfijem, Zije ve velkych méstech nad 100 tis.
obyvatel, Praha + stfedni Cechy, vyuZiva internet doma i v praci,
Cte HN, LN, MF Dnes, sleduje CT.

*Medialni prizkum 2011

13% aktivnistudenti

Dojizdéji viakem nebo autobusem do koly, jako
dopravni prostredek vyuzivaji nejcastéji vlak, vyuzivaji
osobni, priméstské vlaky i rychliky, béhem cesty po-
slouchaji hudbu, uci se, komunikuji, typicky zastupce =
student SS, ucef, pripadné student VS, 15az 19 let, Zije
v obcich a mensich méstech do 5 tis. obyvatel, z celé
CR mimo Prahu, vyuziva internet doma, Cte Sport,
Metro, sleduje mensiTVaTV Nova.

12% mladi bez déti

Cestuji viakem na vylety, navsté-
vy, vlak preferuji na delsi vzdale-
nosti, kombinuji osobni viaky +
rychliky, typicky zastupce = vék
do 30 let, ekonomicky aktivni,
nestuduje, bez déti, pfevazné vy-
uceni, nizsi rodinny pfijem do 20
tis. K¢, Zije ve méstech, cela CR,
vyuZiva internet domaiv praci,
Cte Blesk, Sport, sleduje TV Nova
amensiTV.

12% rodiny po odchodu déti

Vlakem jezdi pfedevsim na navstévy rodiny,
pratel, vlak preferuji na del3i vzdalenosti,
typicky zastupce = rodina bez zavislych déti,
ekonomicky aktivni, 50 az 60 let, vyucent,
niZzsi prijem domacnosti (okolo 25 tis. K&
Cistého), zaméstnanec + nezaméstnany,
zastupce zijici v menSich méstech (do 20
tis. obyvatel), cela CR, Cte regionalni deniky,
sleduje TVNovaa CT1.

9% zameéstnanci pendlefi

Dojizdgjici vlakem za praci denné ¢i nékolikrat tydné,
béhem cesty ¢tou, relaxuji nebo spi, jedna se zejména

o fadového zaméstnance, vyuceného nebo s maturitou,
zastupce vékové skupiny 40 az 49 let, obyvatele obci
amensich mést do 20 tis. obyv., stfedni Cechy + jihovy-
chod CR, vyuzivaji internet doma i v praci, ctou bulvar
(Blesk +Aha), sleduji TV stanice Nova + Prima.



Obsah magazinu

Kromé aktualnich informaci o sluzbach a vyhodnych nabidkach Ceskych drah nabizi magazin také spous-
tu zabavného i pou¢ného Cteni.V pravidelnych rubrikach najdou ¢tenafi Fadu zajimavych lifestylovych té-
mat, mezi nejoblibené&jsi patfi cestopisy, recepty, zelezni¢ni témata a rozhovory se znamymi osobnostmi.

3 6 O s:cestopisy, tipy na vylet

ZEME
S OCIMA

HILEDICI 11 Y8
DO NE

7e byste mohli
PRV
cel

O/ 3% lit
25 % heay

CE\I\Y(_H LOKALER

e ks

8 0/ siirozhovory :
O CESKA MISS 2010

\s’gECHNO‘
CHCIMIT |

16 %«,~Jlna rubrika

*Vysledky priizkumu oblibenosti jednotlivych rubrik z roku 2011



Rozmeéry, podminky a ceny inzerce

Formaty inzeratd

1/1naspad215x270mm + 5mm ofez
1/1dozrcadla188 x245mm

1/2 naspad 215x132mm +5mm ofez
1/2dozrcadla 188 x22mm

1/3 naspad 215 x 85mm + 5mm ofez
1/3 dozrcadla188 x 80 mm

1/3 navysku 59 x 245 mm

Orientacni cena inzerce (bez DPH 20 %)

1/1 strana 95 000 K¢
1/2 strana 50 000 K¢
1/3 strany 33 000K¢

Ostatni formy a ceny inzerce jsou mozné po dohodé s redakci.

Forma inzerce

Pouze plo3na inzerce, ¢tyfbarevna nebo jednobarevna
ve zvolené barvé. Graficka Gprava inzeratl neni zahrnuta
v ceneé.

Terminy pro predani podkladt
Nejpozdéji dva tydny pred zveFejnénim.

Zadani inzeratu

Redakce pfijima inzeraty na zakladé pisemné objednavky
(po3tou nebo e-mailem) nebo smlouvy na zakladé doda-
nych inzertnich podkladd. Objednavka musi obsahovat
GpIné obchodni jméno a sidlo zadavatele, dale IC, DIC

a bankovni spojeni zadavatele, datum vystaveni objed-
navky, razitko a podpis. Pokud na objednavce neni uveden
termin zvefejnéni, umisti vydavatel inzerat v nejblizsim
moZném vydani. Zadavatel ruci za spravnost podklad( jak
po strance technické, tak obsahové.

Technické pozadavky
Obrazové predlohy (formaty):
Al, EPS, TIFF, JPG, BMP

Texty:
textové dokumenty s koncovkou DOC, RTF, TXT, XLS

Hotové podklady pro tisk

dodané v elektronické podobé jako:

PDF — rozkfivkované fonty, CMYK, v tiskové kvalité

(idealné spliujici normu PDF/X-1A)

EPS a Al —Adobe Illustrator 8.0 a niZsi, s rozkFivkovanymi fonty

Médium:
CD-R/RW, DVD, flash disk, internet

Hotové datové podklady

a podminky pro pfenos na datovém médiu:

Prijimame soubory pouze v uvedenych formatech a ver-
zich program(l. Média je nutno Citelné popsat. Kazdy
inzerat musi byt v samostatném souboru. S médiem je
potfeba dodat Cisty nahled. Pokud ma inzerat vice soubo-
r0 (obrazky, loga atd.), musi byt uloZzeny v samostatnych
souborech.

Kontakt

Ceské drahy, a.s., redakce CD pro vas,
nabFeZi L. Svobody 1222,11015 Prahal
Inzerci pfijima: Eva Balikova,

tel.: 972233090, e-mail.: balikova@gr.cd.cz
www.cd.cz/cdprovas



